
从“承载展会”到“赋能办展”
场馆升级释放更多新可能

厦门会展持续探索创新，激活城市发展新动能

从“办好一场展”到“激活一座城”
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在厦门办展，正在形成一种更强

调“投资回报率”的新逻辑——将每一

个会展项目视为一次投资，通过精准

对接和增值服务，帮助参展参会各方

获得更长期、更可持续的回报。

这一变化在专业展会中已有直观

体现。2025厦门咖啡展进一步强化

To B（To Business，面向企业）属性，

加大专业买家邀约力度，着力构建更高

效的国际咖啡贸易平台。厦门咖啡展

组委会宣传负责人郭子婷表示：“今年

境外买家数量明显增长，现场成交量也

进一步提升。”从“逛展”到“交易”，展会

功能的精准定位，让参展商获得了更明

确的价值回报。

展会服务做得到不到位，最终还

是要由市场来回答。在2025厦门眼镜

展上，湖北臣博视人工智能科技有限公

司首次参展，带来了最新产品——维耀

X智能AI+AR眼镜。公司执行总裁

王博表示，展会开馆后一个小时内便接

待上百人次，与全国各地产业链上下游

企业开展了深度交流，“感受到厦门展

会充满商机的环境”。

如果说专业展会体现的是“点状

成效”，那么在第二十五届中国国际投

资贸易洽谈会（以下简称“投洽会”）

上，“理财式服务”则展现出更为系统

的能力。123个国家和地区、超8万客

商参展参会；超4300个项目云端路

演；达成1154项签约成果，计划总投

资6440亿元……第二十五届投洽会

通过创新对接模式和务实洽谈机制，

推动资本与项目精准匹配，持续放大

“超级流量”效应。

大会通过运用大数据、人工智能等

技术手段，持续完善“云上投洽会”功

能，推动项目预约、对接前置化；首设的

导览小组匹配展客商需求，已为来自英

国、乌兹别克斯坦、阿塞拜疆等近40个

国家和地区的中外嘉宾提供观展路线

定制和导览服务……投洽会正成为投

资效率高、转化链条短、合作成果实的

一站式“展洽融合”标杆。

值得一提的是，11月初，在长春

举办的“中国吉林·新加坡经贸合作对

接会”正是第二十五届投洽会成果向

会外延伸的具体实践。投洽会期间，

吉林省与新加坡相关机构建立初步联

系，会后在组委会持续回访和牵线下，

推动合作进一步深化，展现了投洽会

“长效服务机制”的平台价值。

服务模式持续创新，政策保障同

步跟进。今年新出台的《厦门市进一

步促进会议展览业发展扶持办法》，围

绕展览项目、会议项目、“产业+会

展”、会展主体和会展人才等方面给予

精准扶持，并首次将面向终端消费者

的消费类展会纳入专项支持，通过会

展平台拉动产业发展和城市消费，为

会展项目“做实效、见成果”提供坚实

制度支撑。

年末的厦门会展，再次站在行业聚光
灯下。在接连揭晓的行业评选中，厦门先
后斩获“CMIC2025会奖之星-最具影响力会
奖目的地”“最具竞争力会展城市”等多项
荣誉。与此同时，一篇聚焦厦门会展的报
道更是“火”到海外，被美国“华尔街内参”、
美国NBC旗下频道FWNBC、加拿大“数字期
刊”等全球568家主流媒体转载，覆盖海外
受众超2400万人次。

为何是厦门会展？站在“十四五”规划
收官之年回望，厦门会展的发力点，早已不
再停留于规模扩张和数量增长，而是通过
持续探索创新路径，在办展空间、服务理念
和商体文旅展融合等方面不断做新、做深、
做实，走出了一条独具特色的发展新路。

导报记者 黄奕琳

日前，2026实验医学·体外诊断盛

会主承办方在厦门召开新闻发布会宣

布，2026年实验医学·体外诊断盛会将

于明年3月20日至23日在厦门国际博

览中心举行。

值得关注的是，本届盛会在展区设置

与会议组织上实现多项突破：将全行业率

先启用多个30000平方米的超大单体展

馆，并首次把多场高端学术会议纳入展馆

内同步举办，同时创新设置“静音馆”，打

造高品质、低干扰的商务对接环境。

多个“率先”“首次”的背后，折射出

厦门会展基础设施正从“承载展会”向

“赋能展会”的转型升级，为展客商深度

合作洽谈提供更优的硬件环境。

这一变化，亦得益于厦门国际博览

中心的投用。自2023年12月正式开馆

以来，厦门国际博览中心已成功承接药

机展、厦门工博会、供应链合作创新大会

等各类大型展会活动230余场，总接待

人次突破500万，已成为厦门承接大型

专业展会的重要平台。

与此同时，隔海相望，位于环岛路的

厦门国际会议展览中心稳扎稳打，持续

升级。2023年7月，厦门国际会展中心

D馆竣工投用。至此，厦门国际会展中

心总展览面积超过20万平方米，规模和

功能进一步完善。

完善的空间体系，不断增强厦门对

全国性展会的吸引力。今年以来，2025

中国国际肉类产业周、第十六届奶业大

会、中国材料大会2025等多个全国巡回

展会相继选择落地厦门国际会展中心，

为厦门会展投上信任一票。

放眼全市，思明区环岛路、翔安区凤翔

新城、湖里区五缘湾三大会展集聚区逐步

形成“三足鼎立”之势，岛内外协同发展的

会展产业生态圈日益清晰，为不同规模、不

同类型的展会提供多元化承载空间。

行业评价，也为这一体系提供了有力

注脚。在2025中国城市会展业竞争力指

数研究成果发布会上，首次发布的“专业

会展场馆竞争力”榜单中，厦门国际会议

展览中心、厦门国际博览中心、厦门佰翔

会展中心三家场馆同时入选，分别位列全

国第17、28、72名，集中体现了厦门会展

基础设施的集群优势与专业实力。

从“进馆参会”到“进城体验”让会展流量转化城市留量

从“办一场展”到“算一笔账”
“理财式服务”提升回报率

如何让一次参展经历，转化为对

一座城市的再次奔赴，也正在成为厦

门会展不断探索的方向。

“厦门是这么美丽的一座城市，我

们不仅是来参展，团队里已经有不少人

抽空去旅游了,大家都说下一次一定要

带家人来。”在今年7月举办的第十六

届奶业大会上，北京东方联鸣科技发展

有限公司董事长关鸣在采访中表示。

类似这样的参会体验并非个例,因展会

活动远道而来的人流，持续释放住宿、

餐饮、交通、旅游等消费需求，成为拉动

城市经济的重要增量。

正是因此，厦门不断探索会展“票

根经济”模式——推动展会证件与多元

消费场景联动，让“进馆参会”自然衔接

“进城体验”，拓展“二次消费”空间。

一方面，联合厦门市餐饮协会、

厦门沐浴足疗保健行业协会推出创

新举措，如参加中国材料大会2025、

第十六届奶业大会等重点展会的展

客商可凭票证到指定餐饮门店、沐足

浴门店享受打折等优惠。另一方面，

在第二十五届投洽会、2025 国际显

示技术大会等重点展会期间，还协调

相关资源，提供旅游路线等产品定

制，提升嘉宾参展参会体验。通过展

会证件联动消费券、商家折扣和旅游

线路定制等方式，延长消费链条，释

放会展“溢出效应”。

从“办好一场展”到“激活一座

城”，会展正逐渐成为撬动城市消费、

展示城市气质的重要入口。随着厦门

“商体文旅展”融合业态不断壮大，会

展业与城市之间，正在形成更具活力

的双向奔赴。

▲2025厦门眼镜展。

▲2025厦门咖啡展。

▲厦门国际博览中心(叶鑫洋/图）。


