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导报讯（记者 曾宇姗 通
讯员 曹文珊）在闽宁协作三

十年开年之际，1月10日，“闽

宁携手‘杞’福万家”宁夏中卫

市枸杞产业专场推介会在厦门

举行。

推介会上，宁夏中宁枸杞

产业集团、早康枸杞、玺赞庄园

等7家代表性企业依次登台，

从种植技术、深加工产品到品

牌建设多角度展示产业成果，

涵盖传统干果、饮品、医药保健

品等多元产品线，凸显了枸杞

产业从“原料输出”向“价值链

升级”的转型。据介绍，宁夏枸

杞凭借产区优势和创新技术正

加速向标准化、品牌化迈进，这

张宁夏的“红色名片”同时承载

着闽宁协作从“干沙滩”到“金

沙滩”的奋斗历程。

现场还举行了多轮签约仪

式，玺赞庄园、杞滋堂、宁夏子

乙丙等宁夏企业与福州定有福

电商、夏商民兴超市、厦门采购

师协会等福建渠道商达成合

作，将在供应链、商超入驻及电

商平台拓展等领域展开合作。

目前，已达成年度采购意向

3260万元，为中卫市枸杞产业

拓宽东南市场奠定坚实基础。

在全国奥特莱斯销售

额同比增长 8.9%的行业

背景下，砂之船奥莱在厦

门的挫败，是选址逻辑缺

陷、业态竞争劣势与消费

趋势变化三重压力下的典

型案例。

“商业地产有一个基

础原则，那就是选址，再前

瞻的业态模式，也难抵选

址失误的颠覆性影响。”在

厦门商业地产浸润多年的

业内人士曾建设表示，项

目虽处岛内，但周边高净

值人群并非砂之船奥莱核

心客群，而大众消费者又

因交通不便而却步。这种

“两端不靠”的选址困境，

直接导致客流基础薄弱。

同时，砂之船奥莱业

态本身面临“价格优势收

窄”和“体验感不足”的双

重挑战。消费者反映“老

旧的款式居然和外面的店

一个价”，而餐饮配套严重

不足进一步降低吸引力。

据了解，砂之船奥莱

曾推出“超级奥莱”模式，

试图从传统奥特莱斯业

态发展为包含超级儿童

馆、超级运动馆等多元业

态的复合体。然而，这些

创新在厦门项目中未能

充分体现。

曾建设认为，相比之

下，厦门岛外的尚柏奥特

莱斯的相对成功，依靠紧

邻交通枢纽、免费停车等

策略，创造了会员突破30

万、2023年营收达7.5亿元

的傲人成绩，就在于其精

准匹配了大众消费者的核

心需求。

不仅如此，尽管全国奥

特莱斯行业数据显示增长，

但业内“冰火两重天”分化

明显。整个奥特莱斯业态，

正在面临奢侈品增长放缓、

出境消费分流、同业竞争加

剧以及线上渠道冲击等重

重阻力，奥特莱斯的竞争早

已从简单的折扣战，升级为

选址、运营、体验和资本运

作的综合较量。

导报讯（记者 孙春燕 通
讯员 朱斯琦 苏晨）昨日，导

报记者获悉，据福州、厦门海关

统计，“十四五”期间，福建省共

有45167家企业在海关完成备

案，为福建外贸高质量发展注

入了源源不断的“生力军”。

数据显示，“十四五”期间，

福建省新增备案民营企业

43129家，占备案企业总数的

95.5%，彰显出民营企业已成为

福建外贸最活跃的增长引擎和

最坚实的骨干力量。从经营类

型看，生产型企业10131家，非

生产型企业35036家，推动福

建外贸从传统货物出口向“货

物+服务”的完整生态圈演进。

企业获得感的背后，是福

建省持续深化“放管服”改革，

系统打造一流营商环境的决心

与行动。五年来，福厦两关以

智慧海关建设为牵引，通过推

广“互联网+海关”和“单一窗

口”全程网办，企业备案时间压

缩至一个工作日，整体时限压

缩了66.7%，工作效率得到显

著提升。

“十四五”福建新增
“外贸新兵”4.5万
民营企业占比逾九成

闽宁携手促共赢

中卫市枸杞产业
专场推介会在厦举办

砂之船奥特莱斯正式退出厦门市场
“冰火两重天”，奥特莱斯面临生存考验

新年伊始，国内奥
特莱斯连锁巨鳄、全国
门店数量稳居第二的砂
之船集团，彻底告别厦
门市场。

昨日，导报记者调
查发现，随着砂之船（厦
门）奥莱官方账号发布
主体变更公告，曾经承
载砂之船集团东南区域
扩张雄心的项目，正式
交还给业主方。而网络
上关于选址、交通和招
商的各种吐槽，似乎不
仅暴露了砂之船在厦门
败北的真正原因，更对
奥特莱斯这种业态的商
业逻辑提出疑问。

导报记者
孙春燕 文/图

2025年最后一天，一则主体变更

公告，标志着砂之船在厦门商业版图

的终结——当天，砂之船（厦门）奥莱

官方账号发布主体变更公告，明确自

今年1月1日起，项目正式移交业主

方厦门缘岸置业有限公司，后续运营

交由国企厦门翔业集团旗下的厦门

翔业商业运营有限公司负责。

奥特莱斯（OUTLETS）是工厂直

销折扣店的中文音译，核心是在保证

正品的前提下主打低价，在商业领域

被看作是区别于传统商场的新零售

业态。而砂之船（厦门）奥莱，当年就

“被寄予厚望”而登场。

公开资料显示，2020年11月，砂

之船（厦门）奥莱以集团东南区域首

店的姿态高调开业，总体量7.5万平

方米。项目选址厦门湖里区海峡新

岸，紧挨着五通码头，毗邻五通灯塔

公园和五缘湾湿地公园。

在砂之船的预期中，五通片区远

离传统商业中心的同时，还能填补周

边社区的商业空缺，作为厦门岛内首

家真正意义上的奥特莱斯，门店一定

能创造不一样的商业成绩。

但现实却狠狠给了砂之船一记

耳光。早在几年前，项目就因人气不

足被消费者称为厦门“最冷清商

场”。虽有2023年周年庆单日销售

额破1500万元的高光时刻，但短暂

热潮难掩日常运营的持续疲软。

周末时间，导报记者在砂之船

奥莱看到，集中了时尚女装和童装

的A馆内，顾客身影难觅，室外区域

一楼到四楼的大部分门店都已关

闭，连唯一有奢侈品销售的意大利

空间也已经退场；集中了运动品牌

的 B 馆有些客人，一个品牌店内

“低至一折”的广告颇为醒目，但显

然还不足以打动客人，驻足的消费

者寥寥无几。

事实上，选择新年第

一天“分手”，并非突然决

定，而是一系列经营困境

积累的必然结果。

家住五缘湾的蔡小

姐，曾对家门口的奥莱充满

期待，细心的她发现，就在

刚刚过去不久的圣诞促销

月，砂之船奥莱的官方账

号毫无动静，没有促销氛

围，也没有特别的促销活

动。“圣诞消费旺季，居然

被‘冷处理’，其中必然是

有情况了。”

而在网络上，关于砂

之船奥莱的吐槽，更是不

胜枚举：“交通不便，最大

的问题”“去过一次，款式

老旧居然还价格不低”“业

态太单一了，餐饮就那么

几家，以前还有孩子玩的

项目，后来也撤了”“说是

奥莱，价格也没有真的便

宜多少，关键是品牌都是

大 路 货 ，整 体 体 验 感

差”……

对此，蔡小姐深有体

会。在她看来，砂之船奥

莱的招商确实不合格，

“刚开业的时候品牌还比

较多，后面陆续撤了不

少，留下来的也没几个真

的能拿得出手的品牌。”

蔡小姐说，她曾去过日本

的奥特莱斯，不论是品牌

还是价格都让人流连忘

返，但在砂之船奥莱，完

全看不到大牌折扣、工厂

店的优势。

公开资料显示，砂之

船奥莱最初规划品牌300

个，但截至去年11月底，场

内品牌已缩减至115家左

右，仅剩 TOMMY HIL-

FIGER等少数品牌，餐饮

也只有豪客来等寥寥数

家，空铺率居高不下。除

了营销活动期间，日常运

营时段堪称“门可罗雀”。

不仅如此，商场与业

主方的合作似乎也不是特

别顺畅。蔡小姐说，商场

刚开业那几年，只要有积

分，每个门店都能扫码免

停车费，但后来，门店不能

扫码了，不管买多少东西

都要去一楼问询处扫码抵

停车费。“工作人员说停车

场是业主方的，这样操作

也是没办法。”

同床异梦 与业主“分手”早就有迹可循

生存考验 奥特莱斯进入综合较量时代


