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福建品牌组团出征
成本届盛会最亮眼的“中国名片”

希腊和新加坡健儿
身披安踏定制战袍亮相

经济/评论

议事厅
三角梅

□钱玲玲

就业是最大的民生，一头

连着万家灯火，一头关乎发展

大局。随着就业群体迭代、求

职需求多元，传统“坐等上

门”的就业服务已难适配需

求。近日福州街头亮相的智

慧就业舱，以“24 小时不打

烊、AI 秒配岗位、模拟面试赋

能”的创新形态，打破时空壁

垒，折射出各地就业服务从

“人找服务”到“服务找人”的

深刻转变。

福州智慧就业舱的走红，

在于精准贴合求职者需求。扫

码进舱即可选岗，超万个线上

岗位实时更新，AI系统秒级匹

配简历与岗位，告别“大海捞

针”式求职；模拟面试功能实时

反馈表达、逻辑不足，帮求职者

打磨技巧。三个点位更精准定

位不同群体：南门兜地铁站舱

适配通勤白领碎片化时间，西

湖公园舱服务社区居民与就

业困难群体，达明美食街舱对

接高校学生与灵活就业者，用

“数字+实体”模式降低求职

成本、提升招聘效率。

不只福州，厦门近年来也

在就业服务创新上多点开花，

全力打造就业友好城市新形

象。今年春运首日，“就·在厦

门”就业主题列车发车，将招

聘会开到返乡列车上，途经多

省份劳务协作地区，把岗位信

息、招聘服务送到务工人员手

中，让返乡路变成“求职路”，

实现服务精准触达。

针对不同群体需求，厦门

精准施策、分类服务。面向高

校学生，“直播带岗”打破地域

限制，让求职者“云端”与企业

面对面；针对农民工群体，强

化劳务协作，打通就业服务

“最后一公里”；为灵活就业者

推出零工市场，整合零散岗

位，让灵活就业更有保障。多

样化服务既回应了不同群体

的求职期盼，也彰显了就业服

务的温度与广度。

从福州到厦门的创新举

措，本质上都是“以人民为中

心”发展思想的体现，更实现

了求职者与企业的“双向共

赢”。曾经求职者找工作费时

费力，企业招聘也常陷入“招

不到人、招不对人”的困境；如

今就业服务的多元化升级，不

仅让求职者省时省心，更大幅

提升了企业招聘效率。AI 秒

配、精准施策的服务模式，能

快速筛选适配人才，将符合岗

位需求的求职者精准推送至

企业手中，减少企业招聘的时

间成本与人力成本，破解“企

业用工难、求职者就业难”的

双向痛点。这种转变，既是服

务形式的升级，更是理念的革

新——从“单一供给”到“多元

适配”，让有就业意愿的人都

能获得精准便捷的服务，也让

企业能高效找到适配人才，实

现人岗“双向奔赴”。

就业服务没有最好，只有

更好。面对就业市场群体多

元、需求多样的挑战，各地需

持续打破思维定势，善用科技

力量推动就业服务数字化升

级；同时坚守为民初心，推出

更具针对性、接地气的举措，

让就业服务既有“科技感”，

更有“人情味”。

服务随行暖民心 实现人岗“双向奔赴”

米兰冬奥会开幕式当天，

安踏集团董事局主席丁世忠

手持火炬，完成圣火传递。这

是他自2008年北京奥运会首

次担任火炬手以来，第五次站

上奥运火炬接力的舞台。

当晚的开幕式上，这家中

国体育用品龙头企业再度成

为全球焦点。作为奥林匹克

运动发源地希腊代表团的战

略合作伙伴，希腊健儿身着安

踏定制战袍率先入场，蓝白配

色融合希腊国旗元素与中国

设计美学，尽显优雅与力量；

紧随其后的新加坡代表团，同

样身披安踏装备亮相，简约大

气的设计收获全场目光。

据了解，本届冬奥会安踏

为希腊代表团打造全套领奖

装备与生活装备，覆盖室内外

领奖服、软壳套装、羽绒服、鞋

履及配件等全品类；同时作为

新加坡代表团官方冬季运动

装备赞助商，为其提供专业赛

事支持。双方更在冬奥会期

间宣布深化长期战略合作，未

来将携手支持十余项区域性

体育赛事，为超2000名运动

员提供装备与资源保障，让中

国品牌扎根国际冰雪运动。

而作为中国体育用品行

业的龙头企业，安踏集团旗

下多个品牌共为 36 支中国

国家队提供专业装备及支

持，其中安踏品牌共支持31

支中国国家队，覆盖近 3 万

名运动员与教练员。在本届

冰雪盛会上，安踏集团旗下

各品牌为 13 支中国国家队

提供装备支持。

从竞技装备到营养补给供给、礼仪形象打造

福建体育品牌闪耀米兰冬奥会

除了安踏，匹克、舒华

体育、盼盼食品、九牧王等

福建品牌亦组团出征，形

成“赛场装备+体能保障+

营养补给+礼仪形象”的完

整服务生态，全方位展现

福建企业的综合实力。

匹克体育延续“奥运

常客”本色，本届冬奥会携

手8国奥委会，为比利时、

塞尔维亚、罗马尼亚、斯洛

文尼亚、拉脱维亚、菲律

宾、马耳他、贝宁代表团提

供全套专业装备。从开幕

式礼服到赛场竞技服，匹

克以轻量化、高性能设计

满足冰雪运动需求，平均

每6支参赛代表团就有1

支身着匹克装备，成为国

际赛场覆盖面最广的中国

运动品牌之一。

舒华体育第五次入驻

奥运“中国之家”，打造智

能体能保障空间。作为福

建健身器材行业龙头，舒

华带来V10+智能跑步机、

室内模拟滑雪机等明星产

品，将AI智能、数智化训

练与奥运备战深度融合，

彰显“科学运动服务商”的

专业实力。

盼盼食品作为中国奥

委会官方赞助商，强势进驻

“中国之家”与奥运保障营，

以“中国味道”款待世界。

针对运动员营养需求，盼盼

带来低GI饼干、梅尼耶干

蛋糕、麦香鸡味块等多款产

品，成为冬奥村里的“暖心

名片”。九牧王则以高端礼

仪服饰赋能中国形象，作为

中国奥委会官方赞助商，为

“中国之家”的中方官员定

制礼服，填补奥运礼仪服饰

领域的闽企空白。

从赛场内的竞技装备

到赛场外的保障服务，从

服务中国代表团到赋能全

球冰雪运动，科技驱动、全

面赋能、双向出海，成为闽

企征战冬奥的核心关键

词，在世界舞台上擦亮“福

建智造”“中国品牌”的金

字招牌。

2026年米兰冬奥会激战正酣，全球目光聚焦亚平宁半
岛。导报记者注意到，在这场全球冰雪盛宴上，福建体育品
牌强势亮相，从赛场竞技装备、体能训练保障，到营养补给供
给、礼仪形象打造，全链条、全方位参与奥运服务，从中国之
家到奥运村，闽企身影无处不在，成为本届冬奥会最亮眼的

“中国名片”之一。 导报记者 孙春燕

▲匹克为8国代表团提供全套专业装备。

▲希腊、新加坡健儿身披安踏战袍亮相。

□王琦

在医药消费领域，价格不

透明始终是消费者面临的一大

难题。河北省医保局推出的

“药店价格热力图”，宛如一束

穿透迷雾的强光，为消费者照

亮了选择药店的路径。

“药店价格热力图”的推出，

无疑是一项实实在在的便民举

措。它广泛覆盖超2万家药店，

几乎实现定点药店全覆盖，通过

系统采集区域内定点药店的药

品价格信息，生成反映每家药店

药品价格总水平的“指数”，并以

地图上药店颜色从绿到红的渐

变直观呈现。消费者只需一眼，

便能轻松辨别出哪些药店价格

更为亲民。这一服务让消费者

在购药时不再盲目摸索，能够迅

速锁定性价比高的药店，有效节

省了时间和金钱成本。

从更宏观的层面审视，“药

店价格热力图”具有推动行业

深刻变革的深远意义。长期以

来，零售药店行业存在“价格不

透明”的粗放竞争模式，部分药

店利用信息不对称，随意定价，

扰乱了市场秩序，损害了消费者

利益。而“药店价格热力图”的

推出，打破了这一信息壁垒，使

价格变得公开透明。为了吸引

消费者，药店不得不更加注重价

格的合理性和服务质量的提升，

从而推动行业从“价格不透明”

的粗放竞争向以专业和服务为

核心的高质量发展转型。这种

转变不仅有利于消费者，也为行

业的长期健康发展奠定了坚实

基础，形成了良性循环。

此外，“药店价格热力图”

还为监管部门提供了有力的监

管工具。它使监管部门能够迅

速定位异常价格线索，及时发

现并处理违规行为。

河北省医保局的这一创新

举措，无疑为全国其他地区提

供了榜样。随着技术的不断进

步和应用的不断深化，医保服

务将变得更加便捷、高效、透

明，为广大群众的健康福祉提

供更加坚实的保障。

“药店价格热力图”点亮透明消费

记者2月9日从国家医保局获悉，

河北省医保局近日上线“药店价格热

力图”，已覆盖超2万家药店，接近定点

药店全覆盖，帮助消费者更加便捷地

选择药店。 （2月9日《新华社》）


