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在瑞幸总部之城建数字化“硬底盘”

库迪咖啡增资5.9亿“加码”厦门

经 济

导报记者 吴强/文

咖啡巨头库迪在厦门又有
大动作！天眼查最新工商信息
显示，4月1日，库迪咖啡核心
技术主体——库迪科技（厦门）
有限公司发生工商变更，注册
资本由1亿元增至6.9亿元。

工商资料显示，库迪科技
（厦门）由前瑞幸CEO钱治亚担
任法定代表人、库迪供应链（集
团）全资持股，注册于厦门自贸
片区，经营范围涵盖软件开发、
食品互联网销售等多个领域。

有意思的是，厦门正是咖
啡巨头瑞幸的全球总部所在
地。钱治亚此番带着库迪的
5.9亿增资，在昔日亲手缔造咖
啡神话的城市加码布局，也让
厦门成为中国两大咖啡巨头博
弈的核心阵地。

导报讯（记者 吴强）厦

大杰出校友陈智松再度捐赠

母校！厦门亿联网络4月3日

发布公告，公司董事长陈智松

拟使用自有资金不超过460万

元（含税），捐赠母校厦门大学。

用于母校多媒体项目建设

根据亿联网络公告，公司

董事会4月3日通过议案，为

支持教育事业发展，陈智松拟

使用自有资金，向公司全资子

公司厦门亿联通讯技术有限

公司购买一批视频会议系统

及协作终端设备，并捐赠给

厦门大学，专项用于海韵园

二期管理学院大楼的音视频

多媒体项目建设。本次交易

预计总金额不超过460万元

（含税）。

亿联网络表示，本次交易

定价公允，不会损害公司及非

关联股东利益，亦不会对公司

财务状况和经营成果产生不

利影响，同时体现了管理层履

行社会责任的积极导向。

公开资料显示，陈智松

1966年生于漳州龙海县（今

龙海区）。1980年，年仅14岁

的陈智松考入厦大物理系半

导体专业。1984年毕业后任

职于北京市第三机械工业部

计量测试研究所，1993年进

入通信行业。2001年，陈智

松在厦门创立亿联网络，公司

于2005年在SIP话机领域取

得全球市场份额第一。2017

年，亿联网络在深交所上市。

厦大校庆曾捐赠3000万

这已不是陈智松首度向

厦门大学捐赠。

2021年厦门大学百年校

庆之际，陈智松向母校捐赠

3000万元，设立“智松教育基

金”。他还担任厦大校友会物

理分会的副理事长。因对教

育事业的贡献，陈智松在

2020年至2024年间，多次被

厦门市政府评为“捐资兴学先

进个人”。

2025年10月28日，陈智

松以100亿元人民币财富位

列《2025 年胡润百富榜》第

718位。2026年3月5日，陈

智松以100亿人民币财富位

列《2026胡润全球富豪榜》第

3138位。

亿联网络董事长陈智松
拟捐赠厦大460万

用于购买公司产品支持母校建设

库迪咖啡自2022年10月

福州首店落地以来，便复刻了

瑞幸式的“极速扩张”模式：凭

借9.9元低价策略快速抢占下

沉市场与年轻客群。截至今年

3月，库迪咖啡在厦门市区约有

门店180—200家，在全球已有

逾18000家门店。

但高速拓店的背后，单店

盈利、供应链效率、数字化管

控、品控统一四大核心瓶颈，已

成为库迪规模化发展的最大掣

肘——这恰恰是当年瑞幸财务

风险爆发前，暴露最突出的“后

端短板”。

此次库迪增资厦门，据悉

核心将投向精准破解规模化难

题：一是数字化系统自研升级，

打造适配万店的一体化运营体

系；二是供应链数字化管控，搭

建全链路中台，实现成本与品

控双管控；三是拓展业务边界，

依托厦门自贸片区优势，向“咖

啡科技+供应链服务商”转型，

构建咖啡科技生态。

库迪选择厦门绝非偶

然。当前厦门正全力打造咖

啡千亿产业链，厦门自贸片

区叠加数字经济优势，可为

其提供政策与技术支撑；作

为东南沿海物流枢纽，厦门

能 高 效 保 障 库 迪 全 球 逾

18000 家门店的供应链需求

——厦门对库迪而言，已然

成为其支撑“万店运营”的数

字化总部与供应链中枢。

作为前瑞幸CEO，钱治亚

曾与陆正耀携手，用18个月将

瑞幸推上纳斯达克，缔造万店

神话，却也因财务造假让瑞幸

陷入至暗时刻。此后，她跨界

试水面条、预制菜赛道均快速

折戟，最终回归咖啡主业。

2022年10月，库迪福州

首店落地，钱治亚的角色从

“扩张操盘手”转向技术与供

应链总负责人，创业逻辑实现

迭代：瑞幸重扩张、轻基建，埋

下风险；库迪则先靠“低价+加

盟”占位，再通过增资厦门科

技平台补全后端能力，避免重

蹈覆辙。

选择加码厦门，对钱治

亚是回归也是突破。这里有

她熟悉的产业生态与人才优

势，更有瑞幸总部沉淀的成

熟咖啡产业链基础。5.9 亿

增资正是其“科技托底规模

化”思路的落地，旨在为库迪

搭建自主可控的数字化与供

应链体系，让万店规模转化

为规模效应。

如今厦门已成为瑞幸与

库迪的“共同主场”：瑞幸全球

总部扎根于此，门店超3万家，

2025年净收入近500亿元，其

厦门创新产业园计划建成全

国最大单体咖啡烘焙工厂，进

一步巩固供应链优势。

库迪则以5.9亿增资为契

机，在厦门自贸片区搭建核心

平台，与瑞幸形成同台竞技格

局。近期两大巨头同步打响

“升杯大战”：瑞幸携手罗永浩

推出短期限量升杯，侧重营销

热度；库迪则以无门槛、长周

期超大杯福利截流，彰显后端

支撑实力。这场对决推动行

业从“价格内卷”走向“价值竞

争”，厦门成为行业转型的试

验场。

分析人士认为，库迪此次

增资，将为厦门带来三重核心

价值：一是补强数字经济业态，

吸引专业人才集聚，助力自贸

片区产业升级；二是激活咖啡

产业链，带动厦门烘焙、物流等

上下游协同发展，形成“咖啡科

技+实体”联动效应；三是提升

城市品牌影响力，结合瑞幸总

部效应，强化厦门作为东南沿

海消费科技中心的地位。

钱治亚回归
带着“瑞幸教训”，深耕厦门筑壁垒

“双雄”同驻
厦门成咖啡对决核心阵地

5.9亿元增资
从“极速扩张”到“补短板、筑壁垒”

原材料和包装成本飙升

多个主流家电品牌本月起上调价格
导报讯（记者 孙露）每

年四月，本是家电市场备战“五

一”黄金周、开启旺季促销的时

节,但今年的情况有所不同——

近日，海信、海尔、美的、西门

子、TCL、松下、容声、方太等多

家主流家电品牌陆续发布通

知，宣布自4月1日起上调旗下

产品价格，涉及空调、冰箱、洗

衣机、厨电等多个品类，整体涨

幅普遍在5%至20%之间。

涨价前夕空调卖疯了

“3月27日至3月31日苏

宁易购的全民抢空调活动，厦

门苏宁易购线下门店销售额

同比大增30%。”厦门苏宁易

购相关负责人表示，这轮原材

料涨价，空调品类承受的成本

压力最大。

厦门一家家电卖场海尔

品牌销售人员告诉导报记者，

暂时还没有收到公司的调价

通知，不过这段时间不少消费

者听说要涨价的风声后，纷纷

提前到店内下单。“特别是3月

31日那天，卡萨帝中央空调都

卖出了好几套。临近营业时

间结束，还有顾客到店内‘火

速’买单。”

市民徐先生前两天在某

线上平台买了一台美的大3匹

立柜式空调，原价5399元叠加

品牌优惠、国补和平台家电消

费券，入手价格为3935元。“本

来还想等‘五一’活动，幸好下

手早。”徐先生庆幸地说，4月1

日再打开购买链接，这款空调

的入手价已涨到了4844元。

此外，由于今年“国补”单

件补贴上限从2000元降到了

1500元，而且只补贴一级能效

的产品，也让许多消费者感觉

“今年家电变贵了”。特别是

油烟机、灶具、洗碗机等厨电，

今年不再参与“国补”，与去年

相比价格更为悬殊。

一位网友表示，去年6·18

期间，他的一位亲戚买了一套方

太油烟机煤气灶组合，价格为

4000多元。“我近期准备买一

套一样的，一看价格已经涨到

了7000多元。”

经销商感叹“涨降两难”

据悉，此轮家电涨价潮

并非单一因素所致，而是多

重压力叠加的结果。2025年

下半年以来，家电制造核心

原材料价格持续攀升。上海

期交所数据显示，近期铜价

已突破 9.5 万元/吨，较 2025

年四季度累计上涨近四成，

处于历史高位；铝价同比上

涨20%，制冷剂价格更是大涨

80%。此外，近期原油价格的

上涨进一步加剧了成本压力，

直接带动 ABS 塑料、聚氨酯

发泡剂等化工原料价格飙

升。因此，涨价成为多数家电

品牌的无奈选择。

面对这轮“涨价潮”，一线

家电经销商直言：“产品涨价

了，生意更难做、利润更薄了。”

“今年年初，产品出厂价已

经涨过一回了。就算大促期

间，一些爆款型号的底价也比

去年高。”厦门一位家电经销商

表示，家电涨价让不少消费者

倾向观望一段时间，同时还有

一些中小品牌逆势降价抢单，

目前盈亏保平并不容易。

面对消费者的犹豫，各

品牌销售端纷纷推出“锁价”

方案，即提前下单可按当前

价格结算，即便涨价后送货

仍按旧价结算，若这一期间

出现差价还能退掉原订单重

新下单，实现“保价”，吸引消

费者即刻下单。

▲库迪科技（厦门）法定代
表人钱治亚。


